PALMOVY OLEJ V POTRAVINACH OPTIKOU CESKE VEREJNOSTI

Tiskova zprava agentury FOCUS

Agentura FOCUS provedla ve dnech 14. 5. — 25. 5. 2016 omnibusovy vyzkum verejného minéni na
dospélé populaci Ceské republiky. Reprezentativni vybérovy vzorek tvofilo 1000 respondentek a
respondentl ve véku 18 a vice let, ktefi byli vybrani metodou kvétniho vybéru na zakladé pohlavi,
veéku, vzdélani, kraje bydlisté a velikosti obce. Jednim ze zkoumanych témat byla problematika

palmového oleje v potravinach a postoje ¢eské verejnosti k ni.

Z vyzkumu agentury FOCUS vyplyva, Ze informace Ci diskuze na téma palmového oleje v potravinach
zaznamenaly vice nez dvé pétiny Ceské dospélé populace (44 %), 56 % dotazanych informace

nezaznamenalo.

ZAZNAMENANI INFORMACI O PALMOVEM OLEJI V POTRAVINACH
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Otazka: ,,V médiich, v diskusich na internetu Ci v rozhovorech lidi se fesi téma palmového oleje
v potravindch. Zaznamenal/a jste nékde néjaké informace na téma palmového oleje?”
v %, 14. 5. —25. 5. 2016, N = 1000 respondentd, CR 18+

Pokud lidé zaznamenali informace o palmovém oleji v potravindch, jednalo se u 78 % dotazanych o
informace s negativnim obsahem, neutralni informace ¢i pozitivni informace zaregistrovalo jen
16 % dotazanych (14 % neutralni, 2 % pozitivni). Vyuzivani palmového oleje v potravinach je tedy

ramovano jasné negativné.
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CHARAKTER ZAZNAMENANYCH INFORMACI
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Otazka: , Pokud, jste néjaké informace o palmovém oleji v potravindch zaznamenal/a, byly to

informace prevdzné....?”
v%,14.5. —25. 5. 2016, N = 437 respondentd, odpovidali jen ti, kdo zaznamenali informace o

palmovém oleji

Pfitomnost palmového oleje v potravinach u nezanedbatelné casti spotiebitelt pusobi jako
bariéra nakupu produktt, které jej obsahuji. Pétina ceské dospélé populace se snaZi vyhybat
potravinam obsahujicim palmovy olej. Ve skupiné téch, kdo informace o skodlivosti ¢i ekologickych
dopadech péstovani palmového oleje zaznamenali, dosahuje podil téch, kdo se potravindm

obsahujicim palmovy olej snazi vyhybat, dokonce 43 %.

ZMENA SPOTREBITELSKEHO CHOVANI
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B ne, v souvislosti s obsahem palmového oleje v potravindm
jsem své nakupni ¢i konzumadni ndvyky nezménil/a

Otazka: ,Zménil/a jste v posledni dobé néjak své chovdni pri ndkupu & konzumaci potravin, které
obsahuji palmovy olej?“

v %, 14. 5. —25. 5. 2016, N = 1000 respondentd, CR 18+
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Hlavnimi spontanné uvadénymi motivy omezeni ndkupu a konzumace potravin obsahujicich
palmovy olej jsou divody zdravotni a ekologické.

Dvé tretiny (64 %) téch, kdo se snazi vyhybat potravindam s obsahem palmového oleje, tak ¢ini proto,
Ze palmovy olej povaZuji za nezdravy &i zdravi Skodlivy.

Dvé pétiny (39 %) se vyhybaji potravindm s palmovym olejem z ekologickych dlvod(. Vadi jim
ekologické dusledky produkce palmového oleje — zejména kaceni a vypalovani destnych pralesu,

ni¢eni ptvodnich ekosystém( a zabijeni zvirat.

DUVODY OMEZENiI NAKUPU CI SPOTREBY
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Otazka: ,V predchozi otdzce jste uvedl/a, Ze se vyhybdte potravindm, které obsahuji palmovy olej.
Reknéte ndm proc¢?*

v %, 14. 5. —25. 5. 2016, N = 198 respondent, odpovidali pouze ti, kdo omezili ndkup ¢i konzumaci
potravin obsahujicich palmovy olej, kategorizace spontdnnich odpovédi.

Vyzkum ukazuje, Ze producenti potravin mohou v pfipadé vyuZivani palmového oleje ve svych
produktech pfijit o ¢ast svych zakaznikli — zejména o ty edukovanéjsi, s vyssim vzdélanim,
profesnim i ekonomickym statusem, Zeny ¢i spotrebitele z domacnosti s détmi. Problematika
vyuzivani palmového oleje také ukazuje, Ze pro cast ceskych zakaznikQ hraji pfi nakupnim

rozhodovani dulezitou roli i postmaterialni hodnotova kritéria.

Kontaktni osoba pro vice informaci:
Filip Rozsival, analytik, FOCUS, Marketing & Social Research
tel: +420 532 191 472, mobil: +420 774 094 490
e-mail: rozsival@focus-agency.cz
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