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Reprezentativni kvantitativni vyzkum na vzorku populace CR starsi 18 let

Vybérovy soubor (vzorek dotazanych)
Velikost vybérového souboru: N = 1000 respondentt
Cilova skupina: populace CR ve v&ku 18 a vice let
ZpGsob vybéru vzorku: kvétni vybér na zakladé dat CSU, 2011 a pozdé&jsi aktualizace.
Termin sbéru dat: 14. 5. — 25. 5. 2016

Nastroj sbéru dat - dotaznik
Délka vypInéni: pfiblizné 35 minut

Metodika sbéru a zpracovani dat

CAPI (Computer Assisted Personal Interviewing) tazatell s respondenty. Rozhovory realizovala tazatelska sit
agentury FOCUS.

Skoleni tazatelé agentury FOCUS zaznamenavaji odpovédi respondenta pfi interview do elektronického
dotazniku v notebooku. Data jsou odeslana do agentury FOCUS, agregovana a datova matice je podrobena
formalni a logické kontrole.

Zpracovani probéhlo v programu SPSS / PC.
Interval spolehlivost: max. £ 3 % na 95 % hladiné vyznamnosti
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DESIGN VYZKUMU focus
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NUTS I
 Kvota pro vybér vzorku, ktera zajistuje reprezentativnost
vybérového vzorku ve vztahu k cilové populaci, je I tsteckjkraj Severovychod
konstruovana na Grovni kraju (NUTS III). R 4 COTRETEL

¢ Pfi standardnim reprezentativnim vzorku cca 1000
respondentl vSak vystupy za nékteré kraje mohou byt
méné presné v dusledku malého vzorku respondentu
v daném regionu, coz se tyka zejména mensich kraju,
jako je Karlovarsky ¢i Liberecky. Proto ve zpravé
pracujeme s vétSimi celky na urovni NUTS II, ¢imzZ tento
problém eliminujeme.

Jihozapad

Jihovychod

Interval spolehlivosti pro populaci CR

3%/97% | 5%/85% [10/%/90 % | 15 % /85 % [ 20 % /80 % [ 25 % / 75 % | 30 %/ 70 % | 40 % / 60 % | 50 % / 50 %

100 3,4 4,4 6,0 7,1 8,0 8,7 9,2 9,8 10,0
200 2,4 3,1 4,2 5,0 5,7 6,1 6,5 6,9 7,1
300 2,0 2,5 3,5 4,1 4,6 5,0 e 5,7 5,8
400 1,7 2,2 3,0 3,6 4,0 4,3 4,6 4,9 5,0
500 15 1,9 2,7 3,2 3,6 3,9 4,1 4,4 4,5
700 1,2 1,6 2,2 2,6 2,9 3,2 3,3 3,6 3,7
1000 11 1.4 1,9 2,3 2,5 2,7 2,9 3,1 3,1
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Agentura Focus provedla ve dnech 14. 5. — 25. 5. 2016 omnibusovy vyzkum veiejného minéni na
dospélé populaci Ceské republiky. Reprezentativni vybé&rovy vzorek tvofilo 1000 respondentd ve véku
18 a vice let, ktefi byli vybrani metodou kvétniho vybéru na zakladé pohlavi, véku, vzdélani, kraje a
velikosti obce bydlisté. Jednim ze zkoumanych témat byla problematika palmového oleje v potravinach a
postoje Ceské verejnosti k ni.

Z vyzkumu agentury Focus plyne, Ze informace Ci diskuze na téma palmového oleje v potravinach
zaznamenaly vice nez dvé pétiny ¢eské dospélé populace (44 %), 56 % informace nezaznamenalo.

Pokud lidé zaznamenali informace o palmovém oleji v potravinach, jednalo se u 78 % dotazanych o
informace s negativhim obsahem, neutralni informace Ci pozitivni informace zaregistrovalo jen 16 %
dotazanych (14 % neutralni, 2 % pozitivni). Vyuzivani palmového oleje v potravinach je tedy ramovano
jasné negativneé.

Pétina ¢eské dospélé populace se snazi vyhybat potravinam obsahujicim palmovy olej. Ve skupiné
téch, kdo informace o Skodlivosti Ci ekologickych dopadech péstovani palmového oleje zaznamenali,
dosahuje podil téch, kdo se potravinam obsahujicim palmovy olej snazi vyhybat, dokonce 43 %.
Pritomnost palmového oleje v potravinach tak u nezanedbatelné Casti spotrebitell plsobi jako
bariéra nakupu produktt, které jej obsahuiji.

Potravinam s obsahem palmového oleje se snazi vyhybat ¢astéji Zeny, vysokoSkolsky vzdélané osoby, lidé
s vyS$Sim profesnim statusem (odbornici, manaZzefi, ufednici, nemanualni pracujici), osoby v domacnosti a
lidé z domacnosti s nezaopatfenymi détmi.
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Hlavnimi spontanné uvadénymi motivy omezeni nakupu a konzumace potravin obsahujicim palmovy
olej jsou duvody zdravotni a ekologickeé.

Dvé tfetiny téch, kdo se snazi vyhybat potravinam s obsahem palmového oleje, tak Cini proto, ze palmovy
olej povazuji za nezdravy, zdravi Skodlivy, s nezdravym slozenim.

Dvé pétiny (39 %) se vyhybaji potravinam s palmovym olejem z ekologickych davodu. Vadi jim
ekologické dusledky produkce palmového oleje — zejména kaceni a vypalovani destnych pralesq,
ni€eni puvodnich ekosystému a zabijeni zvirat.

Vyzkum ukazuje, Ze producenti potravin mohou v pfipadé vyuzivani palmového oleje ve svych produktech
pfijit o Cast svych zakaznikd — zejména o ty edukovangjsi, s vy$8im vzdélanim, profesnim i ekonomickym
statusem, zeny Ci spotrebitele z domacnosti s détmi. Problematika vyuzivani palmového oleje také
ukazuje, ze pro Cast Ceskych zakaznik( hraji pfi kupnim rozhodovani dualezitou roli i postmaterialni
hodnotova kritéria.
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Zaznamenani informaci o palmovém oleji
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L,V médiich, v diskusich na internetu i v rozhovorech lidi se feSi téma

palmového oleje v potravinach. Zaznamenal/a jste nékde néjaké
informace na téma palmového oleje?” (q1)

ZAZNAMENANI INFORMACI

zaznamenal/a

44
Zaznamenali ® nezaznamenal/a

44 %

v %, N = 1000, repre CR 18+

Informace ¢i diskuze na téma palmoveého oleje v
potravinach zaznamenala necela polovina ¢eské
dospélé populace (44 %).

focus .. na wysledky!

»,Pokud, jste néjaké informace o palmovém oleji v potravinach
zaznamenal/a, byly to informace pfevazné....?* (q2)

CHARAKTER INFORMACI

pozitivni

® ani pozitivni, ani negativni

Negativni

78 % = negativni

uz si nepamatuiji

v %, N = 437, pouze ti, kdo zaznamenali
informace o palmovém oleji

U vice nez trech ¢étvrtin téch, kdo néjaké
informace o problematice palmového oleje
zaregistrovali, se jednalo o informace negativni.
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Zmeéna spotrebitelského chovani vuéi
potravinam s palmovym olejem focus
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~Zménil/a jste v posledni dobé néjak své chovani pii nakupu & konzumaci potravin, které obsahuji palmovy olej?“ (q3)
CELEK - POPULACE CR 18+ Tl, KDO ZAZNAMENALI INFORMACE
20 ano, snazim se takovym potravindm vyhybat
Omezeni / 1 Omezeni
nakupu &i m ano, takové potraviny upfednostriuji nakupu Gi 43
konzumace konzumace
20 % 43 %
® ne, v souvislosti s obsahem palmového oleje v potravindm
jsem své nakupni ¢i konzumacni navyky nezménil/a
2
v %, N = 1000, repre CR 18+ v %, N = 437, pouze ti, kdo

zaznamenali informace o palm. oleji

Pétina ceské dospélé populace se snazi vyhybat potravinam obsahujicim palmovy olej. Ve skupiné téch, kdo
informace o Skodlivosti palmového oleje zaznamenali, dosahuje podil téch, kdo se potravinam obsahujicim palmovy
olej snazi vyhybat, dokonce 43 %.

focus .. na vysledky!
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L,V predchozi otézce jste uvedl/a, Ze se vyhybate potraviném, které obsahuji palmovy olej. Reknéte nam proé?* (q4)

je nezdravy, zdravi Skodlivy,

f 4w 64 Hlavnimi motivy omezeni nakupu a
nezdravé slozeni

konzumace potravin obsahujicim palmovy
olej jsou zdravotni a ekologické dlivody.

ekologické duvody - ni¢eni,

vypalovani pralesu, zabijeni 39
zvirat
levny, nekvalitni olej 5
nechutna mi 3

kvuli negativnim ohlasim,
informacim

neni nutné jej pouzivat, da se
nahradit jinymi oleji

v %, N = 198, pouze ti, kdo omezili nakup ¢i konzumaci
potravin obsahujicim palmovy olej, kategorizace spontannich
odpovédi, moznost vice odpovédi
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PRILOHA - DOPLNUJICI GRAFY

Zaostieno
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Zaznamenani informaci o palmovém oleji
dle sociodemografickych charakteristik
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zaznamenal/a

celek

W nezaznamenal/a

nakup potravin fespo[‘denf{ké
do dom. respondent/ka + nékdo jiny

nékdo jiny
muz
zena

pohlavi

18- 24 let
vék 25 - 34 let
35 - 44 let

45-54 let

55 - 64 let

65 a vice let

vzdélani z8
S8 bez maturity

S8 s maturitou

vS§

vysoce kvalif. odbornici, top manag

stf. fid. pracovnici, majitelé menSich firem
UFednici, nemanualni pracujici

ek. aktivita manualné pracujici
dachodci

studenti

osoby v domacnosti

nezaméstnani

do 16000 K&
16001 - 22000 K¢
Cisty mésicni 22001 - 30000 e

vre 30001 - 40000 K¢&
prijem dom. nad 40000 K¢

nevi, nechce uvést

celek

A
B
C1
C2
D
E

status

jedno¢lenna domacnost
dospélé osoby bez déti
rodina s nezaop. détmi

jiny typ domacnosti

typ dom.

L denné
pouzivani nékolikrat tydné
internetu méné Casto

vibec

f do 4 999 obyvatel
velikost g 40019 999 abyvatel
sidla 20 000 - 99 999 obyvatel
100 000 a vice obyvatel

Praha

NUTS Il Stfedni Cechy
Jihozapad

Severozapad

Severovychod

Jihovychod

Stfedni Morava

Moravskoslezsko

( Zaostieno v %; N = 1000, repre CR 18+
ocu. Y I , , .
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Zmeéna spotrebitelského chovani v souvislosti
s palmovym olejem dle sociodemografickych
charakteristik

focus

Mirketing & Social Reseaech

shazim se takovym potravinam vyhybat mtakové potraviny upfednostiuji
m své nakupni ¢i konzumaéni navyky nezménil/a N

celek 20 1000 celek
néku otravin respondent/ka 22 434 A
do d : r: respondentika + nékdojing 22 | B 75 w  status B
' nékdojiny 12 i 87 238 C1
p muz 14 85 485 c2
pOhIaVI Zena 26 | % 73 515 D
} 18 - 24 let 22 106 £
vek 25-34let 21 |2 78 185 e dnodlenna domécnost
35 44 et P 185 jednoclenna doméacnos
i = typ dom. "qospets osoby bez déti
45-541et 17 A 1 162 ospélé osoby bez déti
55 - 64 let 24 172 rodina s nezaop. détmi
. e5avicelet 14 | 190 jiny typ domacnosti
vzdélani ) s 1 159 o denné
SS bez maturity 21 zjz pouzivani nékolikrat tydné
SS s maturitou 21 internetu méné Casto

VS 25 136

- . — viibec
vysoce kvalif. odbornici, top manag 57
stf. fid. pracovnici, majitelé mensich firem 11 89 velikost do 4 999 obyvatel
Ufednici, nemanualni pracujici 26 209 N 5000 - 19 999 obyvatel
ek. aktivita ~ manuainé pracujici 16 266 sidla 20 000 - 99 999 obyvatel
' dichodci 18 245 100 000 a vice obyvatel
studenti 20 59 Praha
osoby v domacnosti 30 NUTS Il Stredni Cechy
e 16= 43 Wi
do16000K¢ 20 ([N .
16001 - 22000KE 10 9 SSeveroz’aﬁag
Eisty mésiéni 22001-30000ks 25 163 e‘ﬁ:""Ychod
fiiem dom 30001 - 40000 K¢ 22 208 Inovycho
Prij ' nad 40000K¢ 21 128 Stfedni Morava
nevi, nechce uvést 18 % 80 314 Moravskoslezsko

v %; N = 1000, repre CR 18+

20 [

25
21
21
19 B 79

20
12 % 86

21

17 81
25
10 83

22
21 77

16 84
11 88

21 77

17 83

21
19 8 79

18 2 79

20 |
16 83

13 80

16 84
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Ceska republika
FOCUS - Marketing & Social Research

Vrchlického sad &4

602 00 Brno

tel.: +420532 191470
fax: +420532 191475

e-mail: info@focus-agency.cz
www.focus-agency.cz

Slovenska republika

FOCUS - Marketing & Social Research

Sladkovicova &4

810 00 Bratislava

tel.: +421 252931 366
fax: +421 252931378

e-mail: info@focus-research.sk
www.focus-research.sk

... jiz vice nez 20 let!




