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DESIGN VYZKUMU

Agentura FOCUS v ramci své standardni nabidky realizuje v mési¢ni periodé* vyzkum omnibusového
typu. Omnibusovy vyzkum "focusBus* je typ kvantitativniho reprezentativniho vyzkumu, v jehoz ramci
si kazdy klient mdZe zadat jednu nebo vice otazek podle vlastniho vybéru. Vybérovy soubor (soubor
respondentdl) reprezentuje nazory dospélé populace (18+let)2 v CR a SR.

FOCUSBus predstavuje efektivni zplsob ziskavani reprezentativnich informaci. Je vhodny pro Siroké
spektrum klientd - od téch, ktefi potfebuji ziskat nékolik signélnich Udaju pro uleh¢eni rozhodovaciho
procesu, az po klienty, ktefi chtéji podrobnéji zkoumat urCitou oblast, ale vzhledem k rozsahu
potiebnych otazek je zbyteCné realizovat samostatny vyzkum.

FinanCni naklady na realizaci vyzkumu jsou rozdéleny mezi jednotlivé klienty podle poctu objednanych
otazek (otazky zpravidla formuluji pracovnici agentury FOCUS). Pro kazdého klienta je vypracovana
samostatna exklusivni zavéreCna zprava z vyzkumu.

Typ prizkumu celorepublikovy reprezentativni kvantitativni vyzkum (omnibus)

Frekvence dotazovani 1x mésicné

Vybérovy soubor kvétni vybér

Velikost souboru (N=1000) min. 1.000 respondent( starSich 18 let v kazdé republice

Kvétni znaky pohlavi, vék, vzdélani, velikost bydlisté, kraj a narodnost (jen v SR)

Metoda rozhovoru standardizované face to face rozhovory zaznamenavané do elektronického
dotazniku v notebooku (CAPI). Rozhovory probihaji v doméacnostech
respondent.

Terénni sbér udaju vySkoleni tazatelé agentury FOCUS

Kontrola shéru udaju 50% nahodna kontrola uskuteénénych rozhovori kazdého tazatele

Statisticky aparat Univariaéni, bivariacni analyza, v pfipadé potfeby i vicerozmérna statistika

Zavérecna zprava tabulky, grafy a textova interpretace

Vyhody FOCUSBus-u:
e variabilita rozsahu a tématického zaméfeni otazek podle potreb klienta
e moznost navySeni vzorku ve specifickych cilovych skupinach
e moznost sledovani dynamiky vyvoje zkoumanych problémd
e mala finan¢ni naroénost
e kratka doba realizace (cca 5 tydnd)

Vsechny vyzkumné projekty agentury FOCUS se uskuteCiuji v souladu s ustanovenimi
Mezinarodniho kodexu pro marketingovy a socialni vyzkumu (ICC/ESOMAR) vydaného
Evpropskym sdruzenim pro marketingovy vyzkum a vyzkum vefejného minéni (ESOMAR).

1 Pokud se v nékterém mésici nesejde potfebny pocet otazek (klientl) omnibus neni realizovan.
2V pfipadé poteby Ize za pfiplatek dotazovany soubor rozsifit na 15+ let.



CASOVY HARMONOGRAM VYZKUMU (CESKA REPUBLIKA)

Kompletni realizace jedné viny vyzkumu od schvaleni otazek klientem po odevzdani kompletni
zavérecné zpravy Cini cca 5 tydnu.

Casovy harmonogram omnibusovych vyzkuma agentury FOCUS platny pro rok 2021:

Mésic Uzavérka Terénni shér Datova matice k | Zavére€na zprava
otazek udaji do dispozici

leden

Unor 5. Unora 21. Unora 26. Unora 10. bfezna

bfezen 5. bfezna 21. biezna 26. biezna 12. dubna

duben 9. dubna 25. dubna 30. duben 14. kvétna

kvéten 7. kvétna 23. kvétna 28. kvétna 11. Gervna

Cerven 4. Cervna 20. ervna 25. ervna 16. Cervence

Cervenec 9. Cervence 25. Cervence 30. Cervence 13. srpna

srpen-zafi 20. srpna 5. zafi 10. zafi 24. zafi

fijen 8. fijna 24. fijna 29. fijna 12. listopadu

listopad 5. listopadu 21. listopadu 26. listopadu 10. prosince

prosinec 6. prosince 20. prosince 07. ledna 21. ledna 2022

Na zakladé dohody muze agentura FOCUS dodat pfed odevzdanim zavéreéné zpravy tzv. signaini
zpravu s vysledky 1. stupné.

CENA VYZKUMU

Celkova cena vyzkumu je zavisla na poCtu a typu objednanych otazek. Ceny jednotlivych otazek
platnych pro rok 2021 se nachazeji v nasledujici tabulce. Ceny jsou bez DPH.

Typ otazk Cena v CZK

yp otazy (bez 21% DPH)
JEDNODUCHA UZAVRENA OTAZKA (s moznosti jedné odpovédi) 8 000,-

= do 5 polozek 9000,

= vice nez 5 polozek
UZAVRENA OTAZKA (s moznosti vice odpovédi) 10 000,-

= do 7 poloZek 11 000,-

= vice nez 7 polozek
BATERIE S VYROKY (polozkami) 11 000,-

= zakladni baterie s 3 polozkami +850,-

=  kazda dalSi polozka
OTEVRENA OTAZKA JEDNODUCHA (napF. znacky, Gisla apod.) 10 500,-
OTEVRENA OTAZKA SLOZITA (napf. vyroky) 12 000,-
STATISTICKE ZPRACOVANI DAT (v podobé& tabulek vMS Excel, tfidéni prvniho a | + 10% k cené za datovy
druhého stupné, sociodemografie vs zjistovaci otazky) soubor
STATISTICKE ZPRACOVANI DAT A TVORBA ZAVERECNE ZPRAVY (v podobé tabulek, | + 25% k cené za datovy
grafd, a interpretacniho textu) soubor
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V cené je zahrnuta kompletni realizace omnibusového vyzkumu od vypracovani vyzkumného
projektu az po prezentaci zavéreéné zpravy z vyzkumu, tj.:

e vytvofeni projektu vyzkumu

o vytvofeni dotazniku, jejich programovani

e Skoleni tazatelu

e honorafe tazatelim

e Kkontrola sbéru dat

e prepis dotaznik( do datovych matic

e kontrola datovych matic, statistické zpracovani dat a jejich interpretace

e zaslani zavéreCné zpravy elektronicky klientovi

o vytiSténi 2 ks zavéreCné zpravy a jeji prezentace

Zavére€na zprava:
e tabulky, grafy
o textova interpretace

e souCasti zpravy jsou hlavni zavéry a doporu€eni ve smyslu vysledkd vyzkumu

V cené neni zahmut pfipadny preklad zavére¢né zpravy do anglictiny ¢i jiného jazyka.
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PRIKLADY OTAZEK

A) JEDNODUCHA UZAVRENA OTAZKA

Kterou z nasledujicich znacek margarinu povazujete za nejlepsi?
Viyberte jen jednu znacku.

1 =Alfa

2 = Beta
3=Gama

4 = Delta

5 = Zadnou nich
9 = nevi

B) UZAVRENA OTAZKA S MOZNOSTI VICE ODPOVEDI

Které z nasledujicich znaéek margarinu jste koupil/a v poslednich 3 mésicich?
MoZznost vice odpoveédi.

1 = Alfa

2 = Beta
3=Gama

4 = Delta

5 = Zadnou nich
9 = nevi

C) BATERIE UZAVRENYCH OTAZEK
Které z nasledujicich znacek margarinu jste jiz nékdy vyzkousel(a)?

1 = vyzkousel/a
2 = nevyzkousel/a

A. znacka Alfa 1 2
B. znadka Beta 1 2
C. znacka Gama 1 2

Nyni vam postupné prec¢tu nékolik vyrokl na téma margarinu a Vy mi prosim feknéte, do jaké
miry s témito vyroky souhlasite ¢i nesouhlasite.

POMOCNA KARTA

1 = rozhodné souhlasim

2 = spiSe souhlasim

3 = spiSe nesouhlasim

4 = rozhodné nesouhlasim
9 = nevim

A. ,Pouzivani margarinu je pro lidsky organismus zdravéjsi nez pouzivani masla."”
B. ,Maslo mi chutna vice nez margarin.
C. ,Pouzivani margarinu je cenové vyhodnéjSi nez pouzivani mésla.”
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D) OTEVRENA OTAZKA JEDNODUCHA

»Které znacky margarinu povazujete za nejkvalitnéjsi?“

E) OTEVRENA OTAZKA SLOZITA (napf. vyroky)
»V ¢em spatfujete vyhody pouzivani margarinu ve srovnani s pouzivanim masla?“

Uvedte, o Nejpodrobngjic .........cooooviviiiiiiiiiiiiiice e
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