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Toplines focus

ZdraZovani, vysoké ceny energii a vysoka mira inflace se promitly a dale promitaji do spotrebitelského
chovani ¢eskych domacnosti. Sou€asna ekonomicka situace negativné ovlivni spotfebitelské nalady Fady

domacnosti i v horizontu nadchazejicich mésicu.

Jak domacnosti odhaduji, ze budou se

Jak domacnosti vychazi se svymi pfijmy? ‘
@ svymi pfijmy vychazet v roce 20237

(v dobé konani priizkumu — prosinec 2022)

54 % bez (vétSich) omezeni 47 % 3
hife nez dosud stejné lépe nez

43 % ma potize a musi velmi Seffit dosud

67 % narlist cen potravin a 42 % dotazanych uvadi, Ze chce &

napoji promitlo do zmény svého nakupovat v cenovych akcich vice nez
nakupniho chovani (zmény v mnozstvi dosud (nejen potraviny).
Ci kvalité kupovanych potravin).

-

69 % respondentd ucinilo néjaka opatreni pro ﬁ ~
snizeni spotieby / nakladi na energie v domacnosti. —_— I”

3

na vysledky! Finan&ni situace ¢eskych domacnosti a zmény ve spotfebitelském chovani v dobé vysokych cen | prosinec 2022



Toplines focus

Marbeting & Soctal Besearch

44 % az 74 % vyrobclzflD g\géoedoe \;ng?/lsﬁn\jiefglr(vgfnoy,p;gg‘frg)cl)lplr")ky,
spotiebitelt (dle typu polozky) avizuje, Zze chce vybaveni domdcnosti, elektrospotiebice, elektronika,
v letoSnim roce Setfit i na dalSich kategoriich vétsiinvestice v rémei domdcnosti,
vyrobkl, sluzeb ¢i aktivit a omezit vydaje navstéva kulturnich akci, volnocasove akfivity,
domécnosti v této oblasti. cestovani, dovoleng,

navstévy restauracnich zarizeni, alkoholické ndpoje

uz ted je to na hrané&, mame

Celkové dopady vysokych
problémy a bude jesté hure

cen pocituje spole¢nost bez problemu

. Y 20%
ruznou merou
segmentace respondentii dle jejich souéasné musime velmi Setfit 320/ 0 jde to, %lev_
ekonomické situace a odhadovaného a budeme se muset 0 30% budeme Setrit

spotrebitelského chovani v letoSnim roce uskrovnit jeété vice

Celkové data ukazuji, ze aktualné vysoké ceny zbozi, sluzeb a energii vytvareji tlak na rozpocty
domacnosti. Velka ¢ast z nich reaguje uspornymi opatienimi a omezovanim vydaji. Pro vyrobce Ci
prodejce to znamena riziko poklesu trzeb, pfipadné zvySenou cenovou citlivost (€asti) zakaznika.

Data o potravinach pak naznacuji, Ze zmény v nakupnim chovani vedené snahou o usporu pak mohly
i u dalSich kategorii vyrobkl a sluzeb zapodit jiz v minulém roce.

na vysledky! Finan&ni situace ¢eskych domacnosti a zmény ve spotfebitelském chovani v dobé vysokych cen | prosinec 2022 4



focus

Marbering & Soctal HBesearch

Financni situace domacnosti

Zaostf
y :::n}sledky' Finan&ni situace ¢eskych domacnosti a zmény ve spotfebitelském chovani v dobé vysokych cen | prosinec 2022 5



Jak domacnosti vychazi se svymi prijmy
v dobé zdraZovani a vysokych cen energie? focus

,V soucasné dobé se v celé Evropé i CR potykéme s vysokymi cenami energii a také vysokou inflaci. Jak v této situaci vychézi vase domécnost se
svymi soucasnymi prijmy? Mame na mysli vSechny prijmy celé Vasi domacnosti, véetné socialnich davek a riznych statnich prispévkd, podpor ¢i
duchodu.” (q10)

54 % domacnosti se svymi prfijmy vychazi

penize nam staci na vSechno, nijak se

e e 11 a Jejich pfijmy pokryvaji potfeby
domacnosti bez (vétSich) omezeni.

penize nam stadi na véechno, ale musim/e Castéji se jednd o osoby s maturitou &i VS
dobre hospodarit 43 vzdélanim, nemanualné pracujici a osoby
s vy8Sim profesnim statusem (odbornici, vedouci
musime velmi Setfit, abychom s nagimi pracovnici), z domacnosti s Cistymi mésicnimi

prijmy vysli, a omezovat nakup nékterych 33 prijmy nad 55 tisic K¢.

veci
musime sahat na uspory, abychom pokryli 7
zakladni potreby nasi domacnosti 43 % domacnosti jejich pFijmy nepostaéuji
s ' na neproblematické pokryti potreb
musime si pujcovat, abychom pokryli I 1 domacnosti — musi velmi Setfit a omezovat spotfebu
zakladni potfeby nasi domacnosti

(33 %), desetina domacnosti pak svymi pfijmy zakladni
potfeby domacnosti nepokryje — musi sahat do uspor,

Casto nemame dost penéz, abychom pokryli I 2 pfipadné se zadluzovat.

zakladni potfeby nasi domacnosti g IR . o )
Castéji se jedna osoby s nizSim vzdélanim, starobni

dichodce, manualné pracujici, nezaméstnané a osoby

nevim, neumim posoudit 3 z domacnosti s mési¢nimi pfijmy do 30 tis. KE.
v %, N = 1129; celek, CR 18+ ﬁ
Finan&ni situace ¢eskych domacnosti a zmény ve spotfebitelském chovani v dobé vysokych cen | prosinec 2022 6
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Jak budou domacnosti vychazet se svymi
prijmy v roce 20237 focus

LA jak bude Vase domacnost vychazet se svymi pfijmy v blizké budoucnosti, feknéme bé&hem pfistiho roku? Co myslite?“ (q12)

lépe

8 %

wz 6 = vyrazneé lépe nez dosud

I[épe nez dosud

hife trochu lépe nez dosud
47 % asi tak stejné jako dosud
44 trochu hdfe nez dosud

27

= hife nez dosud

m vyrazné hlife nez dosud

v %, N = 1129; celek, CR 18+

Ocekavani stran hospodareni domacnosti v blizké budoucnosti nejsou pfili§ pfizniva — témér polovina dotazanych
ocekava, Ze jejich domacnost bude se se svymi pfijmy v letoSnim roce vychazet hire nez dosud (47 %), naopak
zlepsSeni ocekava jen 8 % dotazanych. Vice nez dvé pétiny respondentl (44 %) se domnivaji, ze v roce 2023
budou se svymi pfijmy vychazet stejné jako dosud.
¢ Mirné optimisti¢téjSi jsou mladi lidé ve véku 18-24 let, naopak zhorSeni ekonomické situace domacnosti ve vétsi mife
nez celek ocekavaji lidé z domacnosti s pfijmy do 30 tis. K& seniofi, starobni duchodci, lidé s nizSim
socioekonomickym statusem, niz§im vzdélanim a lidé zijici v sami / v jednoclennych domacnostech.

na vysledky! Finan&ni situace ¢eskych domacnosti a zmény ve spotfebitelském chovani v dobé vysokych cen | prosinec 2022 7



Jak budou domacnosti vychazet se svymi
pfijmy v roce 20237 focus

,V soudasné dobé se v celé Evropé i CR potykame s vysokymi cenami energii a také vysokou inflaci. Jak v této situaci vychazi vase doméacnost se svymi souasnymi prijmy?“ (q10)
LA jak bude Vase domacnost vychazet se svymi prijmy v blizké budoucnosti, feknéme behem pristiho roku? Co myslite?“ (q12)

Ocekavani pro rok 2023

" lépe stejné

n
=y
S
@

hospodafi bez vétSich omezeni l 57

musime velmi Setfit a omezovat nakup nékterych véci . 26

Aktualni situace
domacnosti (prosinec 2022)

34

prijmy nestaci na pokryti zakladnich potfeb domacnosti
(sahani do uspor, zadluZovani, pfijmy nestaci)

v %

Pokud se podivame na ekonomicka ocekavani domacnosti v roce 2023 podle toho, jak vychazely se svymi pfijmy v domé konani
prizkumu, pak Ize fici, Ze:

vétsina téch, kdo pokryvala potfeby domacnosti bez vétSich omezeni (nemusime se omezovat + penize nam staci na vse, ale
musime dobfe hospodafit), oCekava, Zze v roce 2023 bude se svymi pfijmy vychazet stejné (57 %), vice nez tretina v3ak
oCekava zhorseni (36 %).

Vétsina respondenty s napjatymi rodinnymi rozpoéty ocekava, Ze se financni situace jejich domacnosti v roce 2023 dale
zhorsi (64 %). DalSi zhorSeni (60 %) olekavaji vétSinoveé i ti, jejichz pfijmy nestacily na pokryti zakladnich potieb
domacnosti.

Zaostieno

na vysledky! Finan&ni situace ¢eskych domacnosti a zmény ve spotfebitelském chovani v dobé vysokych cen | prosinec 2022 8



Schopnost domacnosti hradit ruzné typy vydaju focus

Marbeting & Soctal Besearch

jen
: 0 respondentd uvadi, zZe jejich domacnost bez potizi zvlada hradit vSechny své vydaje
28 /O z uvedeného vyctu (velmi az docela snadno).

72 % dotazanych komunikuje mensi obtize s hrazenim alespon u jedné z 11 dotazovanych polozek.

27 0/ komunikuje velké obtize s hrazenim alespon jedné z polozek, pfipadné uvadi, ze si hrazeni
0 néjaké Ci néjakych polozek nemohou dovolit.

Relativné nejlépe domacnosti zvladaji hradit vydaje na hromadnou dopravu (70 % snadno / 30 %
ur€itymi obtiZzemi), potraviny (66 % / 34 %) a vydaje souvisejici se vzdélavanim déti (61 % / 39 %).

Na opacné strané pak figuruji polozky, u kterych prevazuji lidé, ktefi komunikuji minimalné mensi
potize pfi jejich hrazeni (52-62 %), nad témi, ktefi je hradi (docela) snadno (38-48 %):

¢ neoCekavané vydaje nad 10 tis. KE (38 % / 62 %),

¢ dovolena v tuzemsku ¢&i zahrani€i (43 % / 57 %),

¢ splaceni hypotéky ¢i jinych pujcek (48 % / 52 %).

na vysledky! Finan&ni situace ¢eskych domacnosti a zmény ve spotfebitelském chovani v dobé vysokych cen | prosinec 2022 9



Schopnost domacnosti hradit ruzné typy vydaju focus

Marbeting & Soctal Besearch

~Jak v souCasné dobé zviladate hradit naklady na tyto polozky?“ (q11) % i qé) -
= 2N

2 €= <z 5=

snadno % ,§ _g % >§ _%
& néklady na hromadnou dopravu IS 22 35 19 70 30 11
' potraviny |Gl 22 35 26 B s 34 9
naklady souvisejici se vzdélavanim déti I8l 20 33 29 61 39 10
zdravotni péce, Iéky, vitaminy, dopliky stravy atp. 8l 19 34 23 61 39 16
oblegeni, obuv [ll19 32 25 59 41 17
volnogasové aktivity vase, pfipadné vasich déti Gl 18 31 23 58 42 20
provoz osobniho automobilu, motocyklu - 16 32 27 56 44 17
bydleni (najem, voda, energie) 16 31 27 EE s 46 19
splaceni hypotéky &i jinych ptjcek 8l 15 25 29 DiEEE /s 52 23
dovolena v tuzemsku, zahrani¢i [61 14 23 23 7 13 e 57 34
neocekavané vydaje vysSi nez 10 000 K& - 12 20 27 11 10 el 62 35

mvelmi snadno ®snadno  docelasnadno s mensimiobtizemi ®s obtizemi ®s velkymi obtizemi mvibec si nemizeme dovolit

v %, z vypoctu vyrazeni ti, kdo uvedli, Ze se
jich polozka netyka (takové vydaje nemame)

Zaostieno

na vysledky! Finan&ni situace ¢eskych domacnosti a zmény ve spotfebitelském chovani v dobé vysokych cen | prosinec 2022 10



focus

Marbering & Soctal HBesearch

Reakce na vysoké ceny a zmeny
v nakupnim chovani

Zaostf
5 :::n}sledky' Finanéni situace Ceskych domacnosti a zmény ve spotfebitelském chovani v dobé vysokych cen | prosinec 2022 11



Opatreni pro snizeni nakladu na energii
v domacnosti focus

Marbeting & Soctal Besearch

,UCinili jste ve vasi domacnosti néjaka opatfeni pro sniZzeni nakladi na spotfebu energii jako je elektiina a plyn? Napr. vytapite na nizsi teplotu ¢i
v nékterych mistnostech netopite vibec, méné svitite, prestali jste pouZivat energeticky narocné spotrebice, vyménili jste Zarovky za tspornéjsi,
ohrivate vodu na niZsi teplotu, opravili nebo jste vyménili okna ¢i jejich tésnéni, zateplili fasadu, stfechu éi jeji cast atp.?*(q10)

31
ano ano

69 % ne

69

v %, N = 1129; celek, CR 18+

V kontextu vysokych cen plynu a elektrické energie vétSina dotazanych (69 %) uvadi, ze v ramci
domacnosti u€inili n&jaka opatfeni pro snizeni spotfeby / ndkladd na energie v domacnosti (vytapéni na
nizsi teplotu €i jen v nékterych mistnostech, méné sviti, omezeni pouzivani energeticky narocnych
spotfebil, vyména zarovek, zatepleni domu apod.).

Né&jakou formu energeticky uspornéjsiho chovani v ramci domacnosti vétSinové pfijaly vSechny sledované
sociodemografické skupiny obyvatel.

JJDS.WE;;J\}sledk\/' Finan¢ni situace Ceskych domacnosti a zmény ve spotfebitelském chovani v dobé vysokych cen | prosinec 2022 12



Nakupovani v cenovych akcich focus

Marbeting & Soctal Besearch

,Radu zboZi je mozné koupit v cenovych akcich. Ktery z nasledujicich vyrokii nejvice o Vés plati?“ (q13)

V cenovych akeich.. Tradi¢né vysoka senzitivita tuzemskych spotfebitelt na nabidku
zbozi ve slevach €i v cenovych akcich se vlivem vysoké inflace
7 E a rostoucich cen patrné jesté zvysi.

vice 42 42 o/ dotazanych uvadi, Ze hodla nakupovat v cenovych
42 9% O akcich vice nez dosud.

Polovina respondentl planuje nakupovat v cenovych akcich

48 —r— , h S o
stejné jako dosud, celkem necela desetina méné ¢&i vlibec.

v %, N =1129;

celek, CR 18+ , g L -~ . : . -
Planované CetnéjSi nakupovani v cenovych akcich sice variuje podle

pohlavi, dosazeného vzdélani &i pfijmu domacnosti, v ramci vSech
..budu nakupovat vice nez dosud hlavnich  sociodemografickych skupin (pohlavi, vék, vzdélani,
zameéstnanecké postaveni, status) se podil téch, kdo v akcich planuji

..budu nakupovat stejné jako dosud ;
nakupovat ve vétsi mire, pohybuje v rozmezi od od 33 do 50 %.

..budu nakupovat méné jako dosud

Mira nakupovani v cenovych akcich souvisi s aktualni finanéni situaci
domacnosti i _odhadovanou schopnosti _pokryt potfeby domacnosti
v_nadchazejicim obdobi.

= ..nebudu vibec nakupovat

Lidé s jiz napjatymi rodinnymi rozpodty i ti, kdo ocekavaji, ze se jim bude v letoSnim roce bude hife pokryvat potfeby domacnosti,
vidi nakupovani v cenovych akcich jako prostfedek k uleveni rodinnym rozpoc¢tim ve vy$Si mife — statisticky vyznamné Castéji
planuji vyuzivat cenové akce pfi nakupu zbozi (52-60 %). Naopak ti, kdo s financemi vychazi bez vétSich omezeni, pfipadné
v nadchazejicim roce neolekavaji vyrazné zhorseni, vétSinové hodlaji vyuzivat cenové akce stejné jako dosud (60-65 %).
Nicméneé Cast i téchto respondentd hodla v cenovych akcich nakupovat vice (22 — 35 %).

na vysledky! Finan&ni situace ¢eskych domacnosti a zmény ve spotfebitelském chovani v dobé vysokych cen | prosinec 2022 13



Potraviny a napoje

focus

Marbeting & Soctal Besearch

~Jakym zplsobem v posledni dobé kupujete potraviny a napoje? Ktery z nasledujicich vyroku o vas nejvice plati?“(q15)
A €O Vv nasledujicich 6 az 12 mésicich. Zméni se néjak zplsob, jakym budete kupovat potraviny a napoje?“(q16)

Jakym zpUsobem v posledni dobé
kupujete potraviny a napoje? Kupujete..

V nasledujicich 6-12 mésicich budete
potraviny a napoje kupovat..

35 ve stejné kvalité, ale méné 37
32 stejné mnoZstvi a ve stejné kvalité 29
20 stejné mnozstvi, ale na Ukor kvality 18

11

1 jinak

32 % Jen tretina respondentd v dobé konani
prizkumu uvedla, Zze nakupuje potraviny a

napoje ve stejném mnoZstvi a kvalité jako dfive.

dotazanych narust cen potravin a napoju
6/ %
0 promitlo do zmény svého nakupniho chovani.

celkem

Tretina kupuje potraviny a napoje ve stejné kvalité jako dfive,
ale v menSim mnozstvi, pétina naopak zachovava mnozstvi,
ale kupuje dany sortiment v nizSi kvalité, desetina nakupuje
meneé potravin nez dfive a nadto i v niz8i kvalité.

Finan&ni situace ¢eskych domacnosti a zmény ve spotfebitelském chovani v dobé vysokych cen | prosinec 2022

... na vysledky!

v menSim mnozstvi i v nizSi kvalité

v %, N =1129;
celek, CR 18+

-

2

Jako castéjSi strategie domacnosti, jak Ccelit
vysokym cenam potravin, se tak jevi omezeni
mnozstvi pfFi zachovani dosavadni kvality
(46 %), nez nakup stejného mnozstvi, ale meéné
kvalitniho sortimentu (32 %).

Aap, ZpUsob nakupu potravin, respektive zmény
G0 v nakupnim chovani, komunikované v zavéru
minulého roku, lidé v zasadé hodlaji drzet i
v nasledujicim obdobi (viz graf vpravo i nasledujici
slide).

14



Potraviny a napoje focus

Marbeting & Soctal Research

Data naznacuji, ze charakter nakupu potravin a napoju prosel zménou jiz v pribéhu minulého roku a
velka vétSina dotazanych zvoleny pfistup hodla aplikovat i na nakupy v nadchazejicich 6-12 mésicich.

Jakym zplsobem v posledni dobé | Q V nasledujicich 6-12 mésicich budete
kupujete potraviny a napoje? Kupujete.. potraviny a napoje kupovat..

stejné mnozstvi ve stejné kvalité (29%)

ve stejné kvalité, ale méné (37%)

stejné mnoZstvi, ale na Ukor kvality (18%)

v mensim mnozstvi i v nizsi kvalité (14%)

jinak (2%)

Graf vizualizuje, jak se (ne)zméni nakupni strategie potvravin v nasledujicich 6-12 mésicich podle toho, jakym zpisobem lidé
potraviny a napoje nakupuji nyni (v posledni dobé). Cim vétsi tloustka proudu, tim vétsi podil (%) respondenti zahrnuje.

Zaostf
( g Legflﬁsledkv' Finanéni situace ¢eskych domacnosti a zmény ve spotrebitelském chovani v dobé vysokych cen | prosinec 2022
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Kosmetika (8ampodny, sprchové gely, soli ¢i oleje do koupele,
focus

krémy na ruce, télova mléka apod.) ametog & Sock e

LA jakym zplsobem v soucasnosti kupujete kosmetiku jako jsou Sampony, sprchové gely, soli ¢i oleje do koupele, krémy na ruce, télova mléka apod.?“(ql7)
A €O nasledujicich 6 az 12 mésicich? Zméni se néjakym zpusobem to, jak bude kupovat kosmetiku jako jsou Sampony, sprchové gely, soli ¢i oleje do koupele,
krémy na ruce, télova mléka apod.?“(q18)

Jakym zpusobem v souc€asnosti V nasledujicich 6-12 mésicich
kupujete kosmetiku? Kupujete ji.. budete kosmetiku kupovat..
43 ve stejné kvalité, ale méné 44
34 stejné mnozstvi a ve stejné kvalité 32
19 mené kva|l’5rll ve ste!ner’n nebo 20
mensim mnozstvi
. v %, N = 1129;
4 jinak 4 celek, CR 18+

34 O/ responderltl‘] v dobé konani prﬁzkumu uvedlo,
O ze kupuje b&znou kosmetiku typu mydia, 4ap~, Podobné jako v pfipadé potravin a napoju
Sampony atd. ve stejném mnozstvi a kvalité jako dfive. o0 zpusob nakupu kosmetiky, respektive zmény
v jejim nakupu, komunikované v zavéru minulého
roku, lidé v zasadé hodlaji drzet i v nasledujicim
62 % dotazanych uvedlo, Ze v navaznosti na rust cen obdobi (viz graf vpravo i nasledujici slide).
své nakupni chovani v ramci tohoto sortimentu
zménilo — Castéji lidé nakupuji kosmetiku ve stejné kvalité, ale
v mensSim mnozstvi (43 %), pétina zacCala kupovat méné B |
kvalitni kosmetiku (ve stejném €i menSim mnozstvi; 19 %). ‘J;%J

celkem

na vysledky! Finan&ni situace ¢eskych domacnosti a zmény ve spotfebitelském chovani v dobé vysokych cen | prosinec 2022 16



Kosmetika (8ampodny, sprchové gely, soli ¢i oleje do koupele,
focus

krémy na ruce, télova mléka apod.) o Ao

| charakter nakupu kosmetickych vyrobkl proSel zménou jiz v prabéhu minulého roku a velka
vétSina dotazanych zvoleny pfistup hodla aplikovat i na nakupy v nadchazejicich 6-12 mésicich.

Jakym zplGsobem v souéasnosti kupujete kosmetiku
jako jsou $ampdny, sprchové gely, soli ¢i oleje do >
koupele, krémy na ruce, télova mléka?

V nasledujicich 6-12 mésicich
budete kosmetiku kupovat..

stejné kvalitni vyrobky ve stejném mnozstvi (32%)

stejné kvalitni, méné (44%)

méneé kvalitni vyrobky ve stejném nebo mensim mnozstvi (20%)

jinak (4%)

Graf vizualizuje, jak se (ne)zméni strategie nakupu kosmetickych pripravki v nasledujicich 6-12 mésicich podle toho,
jakym zptisobem lidé tento sortiment nakupuji nyni. Cim vétsi tioustka proudu, tim vétsi podil (%) respondentti zahrnuje.

Zaostf
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Jak budou domacnosti nakupovat dalsi kategorie
zboZi a sluzeb v nadchéazejicich 6-12 mésicich? focus

Aktualni ekonomicka situace, vysoké ceny energii a zdrazovani vyvolavaji
tlak rodinné rozpocty, coz se se promita do uvazovani o vydajich za rizné
kategorie zbozi a sluzeb v nadchazejicich 6 az 12 mésicich.

Témér u vSech zkoumanych kategorii vyrobkl €i sluzeb (viz dalSi slide) prevazuje podil téch, kdo na
nich hodlaji v nadchazejicich 6-12 mésicich Setfit, nad témi, kdo je chtéji kupovat / konzumovat ve
stejné mire, tedy neplanuji na nich Seffit.

Celkové se podil spotfebitelt, ktefi na danych vyrobcich &i sluzbach chtéji Setfit Ci je prestat kupovat
uplné, pohybuje v rozmezi od 44 % do 74 %, zatimco podil téch, kdo chtéji za dané sluzby Ci vyrobky
vydavat stejné finanéni prostiedky jako dosud, se pohybuje (vyjma potravinovych doplfkl) na vyrazné
nizSich hodnotach (21-36 %).

Pouze v pfipadé vyrobkul z kategorie péce o zdravi je vétsi ¢ast téch, kdo uvadi, Ze tento sortiment bude
v nadchazejicim obdobi kupovat stejné jako dosud a nebude na ném Seftfit (52 %), nez téch, kdo na
daném sortimentu chtéji uSetfit €i jej dokonce prestat kupovat uplné (celkem 44 %).

na vysledky! Finan&ni situace ¢eskych domacnosti a zmény ve spotfebitelském chovani v dobé vysokych cen | prosinec 2022
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Jak budou domacnosti nakupovat ruzné kategorie
zbozi a sluzeb v nadchazejicich 6-12 mésicich? focus

~Jesté se vénujme nakupu zboZi a sluzeb v nasledujicich 6-12 mésicich. Jak se pravdépodobné budete chovat
pfi nakupu nasledujiciho sortimentu a sluzeb?*“ (q20)

stejné Setfit az rozdil (stejné —
&= celek jako  zcela prestat  Seffit a2 prestat
dosud kupovat kupovat)
vyrobky péce o zdravi (vitaminy, potravinové doplriky) 47 35 . 10 3 47 40 7
obuv a odévy 35 57 I33 35 59 -24 W
kosmetika a parfémy 32 54 B2 2 61 -29
domaci elektrospotrebice a elektronika 28 41 - 14 5 28 53 -26 ™
vybaveni pro volno¢asové aktivity (sport, konicky) 26 39 - 18 4 95 52 -26 W
navstéva kulturnich akci, kin, divadel, apod. 25 39 B 7 4 55 -30 ==
volno¢asové aktivity déti (krouzky, aj.) 24 23 - 32 7 24 37 -13 ¢
cestovani, dovolena 24 39 Bl v 2 22 56 -32 =
alkoholické napoje jako vino &i destilaty 24 51 B 113 22 62 30 W
vybaveni domacnosti, nabytek apod. bez elektrospotrebicl 23 43 - 13 4 23 61 -38
navstévy restauracnich zafizeni, apod 20 44 - 14 4 20 62 -43
vétsi investice v ramci domacnosti |17 35 23 20 5 17 58 41 ==

(renovace bytu, nakup automobilu apod.)

na téchto vyrobcich / sluzbach nebudeme Setfit, budeme je kupovat jako dosud
F ' budeme se snazit na tomto zbozi i sluzbach usetfit v %, N =1129;
@ m toto zbozi / sluzby nebudeme kupovat vlibec, pfestoze jsme je dosud kupovali Colel RS
toto zboZi / sluzby jsme dosud nekupovali a ani to neplanujeme
nevim

Zaostieno

na vysledky! Finan&ni situace ¢eskych domacnosti a zmény ve spotfebitelském chovani v dobé vysokych cen | prosinec 2022 19



Jak budou domacnosti nakupovat rizné kategorie
zboZi a sluzeb v nadchazejicich 6-12 mésicich? focus

Jesté se vénujme nakupu zbozi a sluzeb v nasledujicich 6-12 mésicich. Jak se pravdépodobné budete
chovat pfi nakupu nasledujiciho sortimentu a sluzeb?“ (q20)

Pouze ti, kdo neuvedli, ze dané produkty /  steine Seffitaz — rozdil (stejné —
sluzby dfive nekupovali a ani to neplanuji* /20~ zcelaprestal  sefiitaz prestat

dosud kupovat kupovat)
vyrobky péce o zdravi (vitaminy, potravinové doplriky) _ 39 .3 52 44 8
obuvaodévy | 36 58 B3 35 61 25
kosmetika a parfémy | 83 56 Bz 33 63 -30 =
domaci elektrospotiebiCe a elektronika _ 48 - 5 32 62 -30 ™
vybaveni pro volno&asové aktivity (sport, konicky) [ 82 47 B 3 63 -31 =

47 BEs 0 66 .36 mm
34 R 7 s 55 1o m
47 B s 67 -38 W

27 70 -43

navstéva kulturnich akci, kin, divadel, apod.

volnoCasove aktivity déti (krouzky, aj.)

cestovani, dovolena

alkoholické napoje jako vino Ci destilaty

49 B o 70 43 EE

vybaveni domacnosti, nabytek apod. bez elektrospotiebicl

52 B s 73 50 W

navstévy restauracnich zafizeni, apod

(&)]
\‘
w

44 B 73 .52 mmm

v %, N =902 az 1013 (dle polozky)

vétsi investice v ramci domacnosti
(renovace bytu, nakup automobilu apod.)

. = na téchto vyrobcich / sluzbach nebudeme Setfit, budeme je kupovat jako dosud Zvy p,Oét” o Rzcoit; lfdo Y
) daného vyrobku / sluzby
& budeme se snazit na tomto zbozi ¢i sluzbach usetfit uvedli, Ze jej/ji dosud
m toto zboZi / sluzby nebudeme kupovat viibec, prestoze jsme je dosud kupovali L R (e R
nevim

Zaostieno

na vysledky! Finan&ni situace ¢eskych domacnosti a zmény ve spotfebitelském chovani v dobé vysokych cen | prosinec 2022 20



Jak budou domacnosti nakupovat ruzné kategorie
zbozi a sluzeb v nadchazejicich 6-12 mésicich? focus

Pokud se na zvazovany pfistup k nakupu jednotlivého zbozi Ci sluzeb podivame prostfednictvim obecnéjSich kategorii
extrahovanych faktorovou analyzou, data naznaduiji, Ze lidé chtgji Setfit zejména v oblasti domacnosti — vybaveni (v€éetné
spotiebicu), vétSich investic v ramci domacnosti, zde spada i Utrata za alkoholické napoje. V o néco mensi mife se planuji
uskrovnit i ve vydajich na volnoCasoveé aktivity, méné pak v oblasti péce télo / zdravi a vzhled (v&. oble€eni a obuvi).

domaci elektrospotfebite a elektronika,

v . L. , . navstéva kulturnich akci,
vétsi investice v ramci domacnosti,

vybaveni domécnosti, nabytek apod. bez volnoCasové aktivity déti, vyrobky péce o zdravi (vitaminy,
elektrospotfebidi ' navtévy restauracnich zafizent, potravinove doplfiky),
alkoholické napoje jako vino & destilaty vybaveni pro volnocasove aktivity, obuv a odevy,
cestovani, dovolena kosmetika a parfémy
domacnost a volny Cas péce o télo a
alkohol vzhled
Poznamka k vypoctu: graf vynasi primérny rozdil mezi témi, kdo planuji za polozZky, sytici dany faktor, utracet stejné Pocitano pouze z respondentd, kteri
Castky jako dosud (tedy nehodlaji Setfit), a témi, kdo v nasledujicim obdobi u danych polozek chtéji usetit, pfipadné neuvedli, Ze dané vyrobky Ci sluzby
je zcela prestat kupovat. Cim niZ§i hodnota, tim vétsi pomér téch, kdo chtéji své utraty v dané oblasti omezit. drive nekupovali a ani to neplanuji.
JJDS.WE;;J\}sledk\/' Finan¢ni situace Ceskych domacnosti a zmény ve spotfebitelském chovani v dobé vysokych cen | prosinec 2022 21



Upusteni od koupe elektrospotrebice
v disledku ekonomické situace focus

Jesté se vénujme domacim elektrospotrebic¢tim a pfistrojim, jako jsou napr. televize, pracka, lednicka, mycka na nadobi, vysavac, Zehlicka, radio, tablet, notebook,
aj. Rozmysileli jste si v disledku sou¢asné ekonomickeé situace nakup néjakého nového domaciho elektrospotrebice, ktery jste puvodné planovali koupit?*“(q19)

39 (y respondentl, ktefi planovali nakup elektrospotfebice do
0 domacnosti, si v dusledku sou¢asné ekonomické situace
nakup rozmyslelo a spotiebi¢ nekoupili (18 % z celku).
29

6 1 % planovany nakup uskutecnilo (29 % z celku).

61

Ne/realizace planované koupé spotfebiCe souvisi s aktualni finanéni
situaci respondentu i s odhadovanou schopnosti finanéné pokryt potreby
domacnosti v nadchazejicim obdobi.

v %

Planovanou koupi uskute€nili vyznamné Castéji lidé, ktefi aktualné
hospodafi bez vétSich omezeni, a ti, kdo se domnivaji, Ze se jejich finan¢ni
= ano, rozmysleli situace Vv nadchazejicim obdobi nezhorSi. V ramci vkonkrétm’ch
sociodemografickych skupin se jedna Castéji o respondenty s VS vzdélanim,
vysSim socioekonomickym statusem, z domacnosti s vySSimi pfijmy.

nerozmysleli a elektrospotfebi¢ koupili

takovy vyrobek jsme neplanovali koupit

Naopak lidé, ktefi jiz nyni maji potize se svymi pfijmy vyjit, pfipadné i ti, ktefi
Vhitini prstenec — celek (N = 1129) v nadchazejicim roce o€ekavaji zhordeni, od planované koupé spotfebie
Vne/Elpreten o etz vetsmovelyvp’ustlll. Y ramci socmfjerpograflc.;’k)fch sku_pln se Castéji j(.—:-d.rv@’ o]
zvazovali nakup spotfebice (N = 528) osoby s nizSim vzdélanim, manualné pracujici a seniory, osoby s nejnizSim

socioekonomickym statusem a osoby z domacnosti s pfijmy do 30 tis. K&.

Zaostieno
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Typologie respondentu dle jejich souCasné ekonomické situace
a odhadovaného spotrebitelského chovani v letoSnim roce chus

uz ted je to na hrané,
mame problémy a
bude jesté hure

bez problemu S1 — bez problémi (20 %)
20%

Se svymi pfijmy vychazi a o¢ekavaiji, ze s nimi budou
vychazet i v nadchazejicim obdobi. VétSinové
snadno pokryvaji jednotlivé nakladové polozky
domacnosti, nakupuji zbozi a sluzby ve stejném
mnozstvi a kvalité jako dfive a neplanuji se

jde to, ale omezovat ani v nadchazejicim obdobi. S ohledem

musime velmi Setfit a budeme setrit na dobrou schopnost vychazet se svymi pFijmy
budeme se muset 32% 30% nemusi ménit své kupni chovani.

uskrovnit jesté vice Kdo jsou? Nejlépe situovani, stfedni a vy$$i profesni

status, VS, z domacnosti s nejvySSimi €i vySSimi
stfednimi pfijmy.

S2 — jde to, ale budeme Setfit (30 %)

Aktualné jiz musi dobfe hospodafit, aby s pfijmy vysli, oproti segmentu 1 jsou zde jiz citit ur€ita financni omezeni. Jednotlivé
vydaje domacnosti se jim dafi hradit (docela snadno), byt u nakladnéjSich polozek (dovolena, ne¢ekané vydaje nad 10 tis. K&)
jiz néktefi komunikuji mirné obtize.

V leto$nim roce oc¢ekavaiji, Zze budou se svymi pfijmy vychazet stejné az hure, v reakci na drahotu a vysoké ceny jiz vétSinové
vykazuji zmény v kupnim chovani - vyjma volnoCasovych aktivit déti a vyrobkl péce o zdravi vétSinové hodlaji u vSech
ostatnich zkoumanych kategorii zbozi a sluzeb v letoSnim roce Setfit. Prostor k asporam vidi zejména v mnozstvi kupovanych
véci i sluzeb — chtéji kupovat stejné kvalitni produkty, ale v mensim mnozstvi.

Kdo jsou? Napfi¢ vékovymi kategoriemi, SS vzdélani, méné i VS, Castéji stfedni profesni status — ufednici, nemanualné i
manualné pracuijici, starobni dichodci, dospéli bez déti, €astéji i rodiny s détmi a lidé bydlici v rodinnych domech.

na vysledky! Finan&ni situace ¢eskych domacnosti a zmény ve spotfebitelském chovani v dobé vysokych cen | prosinec 2022 23



Typologie respondentu dle jejich souCasné ekonomické situace
a odhadovaného spotrebitelského chovani v letoSnim roce

focus

Marbeting & Soctal Besearch

S3 — musime velmi Setfit a budeme se muset
uskrovnit jesté vice (32 %)

Jejich rodinné rozpocty jsou napjaté, v kontextu
vysokych cen fada z nich musela omezit nakup
nékterych véci, pokryti potieb domacnosti
vSak zatim finanéné (nejCastéji s menSimi
obtizemi) zvladaji, byt vétsi vydaje typu
dovolena ¢i neCekany vydaj nad 10 tis. K& jiz
zpusobuiji potize.

V nadpolovi¢ni vétS§iné nadto ocekavaji, ze se
v nadchazejicim roce se budou mit hiire, ¢emuz
planuji uzpusobit spotiebitelské chovani.

V planované snaze Setfit se misi jednak snaha o
uspory v_mnozstvi pfi zachovani kvality, ale vice
zde jiz zacina i vystupovat tendence k nakupovani
mensiho mnozstvi vyrobkd / sluzeb a v _mensi
kvalité nez drive.

Kdo jsou?

Napfi¢ vékovymi kategoriemi, ¢astgji SS vzdélani,
Castéji manualné pracujici, starobni dichodci,
z domacnosti s Cistymi mési¢nimi pFijmy do 40 tis.
K¢, niZsi stfedni az nizSi socioekonomicky status,
Castéji dospéli bez nezaopatienych déti nebo
jednoc€lenné domacnosti.

... na vysledky!

S4 — uz ted je to na hrané, mame problémy a bude

jesté hire (18 %)

Lidé s napjatymi rodinnymi rozpoéty se zietelnym (byt mensinovym;
31 %) zastoupenim téch, kdo v ramci stavajicich pfijma nedokazi
finanéné pokryt zakladni potfeby domacnosti a musi sahat do uspor ¢i
se zadluzovat. Jedna se o segment, ktery jiz v zavéru r. 2022
komunikoval obtize az velké obtize s financovanim nékterych
potieb domacnosti typu naklady na dopravu, bydleni, splaceni
hypotéky &i pljcek, volnoCasové aktivity ¢i mimoradny vydaj nad 10 tis.
K&. Vice nez polovina z nich také uvadi, ze se nemohou dovolit
dovolenou v tuzemsku ¢i zahranici (53 %).

Velka vétSina této skupiny nadto o€ekava, ze se svymi prijmy bude
v letoSnim roce vychazet htlife nez dosud (83 %).

V kontextu aktualni drahoty jsou nuceni Setfit, kde se da — nejvice ze
vS8ech se snazi snizit vydaje domacnosti za energie (79 %), jiz v dobé
konani prizkumu se snazili uSetfit na nakupu potravin, napojt a zbozi
kazdodenni spotieby, pficemz fada z nich planuje dalSi omezeni
i vtomto roce - nakupovat mensi mnozstvi a ¢asto i v mensi kvalité.

| na v8ech dalSich zkoumanych kategoriich vyrobku, sluzeb &i aktivit
chtéji v tomto roce Setfit, pfiemz u fady polozek, nespadajicich do
oblasti primarnich potifeb (volnoCasové aktivity, cestovani, dovolena,
vybaveni domacnosti, nakup spotfebiCu apod.), velky podil z nich
deklaruje, ze za né nechce utracet vibec, prestoze na né dfive finanéni
prostiedky vynakladali (36-56 %).

Kdo jsou? Lidé se nizSim vzdélanim, nizSim socioekonomickym
statusem, z domacnosti s pfijmy do 30 tis. K¢, Castéji dospéli bez déti
nebo jednoclenné domacnosti, astéji starobni dichodci a manualné
pracujici, napfi¢ vékovymi kategoriemi, Castéji 65+.
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focus

Marbering & Soctal Hesearo

Ekologicky prospesné chovani
ceskych domacnosti

Zaostieno
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Trideni odpadu focu

Marbering & Soctal Besearch

~SnaZite se Vy osobné nebo v ramci vasi domacnosti snizovat produkci odpadu, napr. tim Ze ho tfidite na papir, plasty, sklo, biologicky odpad,
elektroodpad, apod.?“(q8)

Tridite odpad v domacnosti?

14 >
Lo b . 4 o 3
ano, tfidime dikladné S &
Fidi =t ano, tridime, i kdyz ne vzdy diikladné g
86 % ne, odpad doma netfidime
oA
48 v %, N = 1129; celek, CR 18+

86 %

Odpad v domacnosti alespori nékdy Ci v néjaké formé tfidi témér 9 z 10 dotazanych, pfitom
dukladné jej tfidi 38 %, polovina dotazanych odpad tfidi, ovSem nikoliv dukladné.

Dukladné odpad tfidi Castéji Zeny nez muzi, Castéji nez celek populace lidé s vy3Sim vzdélanim,
vySSim profesnim i socioekonomickym statusem a lidé bydlici v rodinnych domech.

Zaostf
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Environmentalne prospesné chovani a opatreni focus

Marbeting & Soctal Besearch

/ 99 % respondentl realizuje alespori jedno z 15 zjistovanych forem chovani, které
1;“ | maji pozitivni environmentalni pfinos. Je nutno ovSem zminit, ze fada opatfeni Ci
~g

: praktik muze byt motivovana spiSe ekonomicky / finanéné nez ekologickym citénim.

Z hlediska konkrétnich forem ekologického & environmentalné odpovédného chovani se Cesi a Cesky
snazi zejména:

neplytvat jidlem (89 %),

dale tridi odpad v domacnosti (86 %) a

omezuji spotrebu energii v domacnosti - at uz pouzivanim energeticky uspornych zZarovek Ci
spotrebicu (83 %) nebo tim, ze méné topi &i sviti (75 %).

Dvé tretiny dotazanych také uvadi, Ze nekupuji véci, které nepotrebuji (67 %) a nekupuji nové
pristroje €i spotrebice, pokud Ize opravit stavajici (64 %).
Polovina respondentl se také snazi omezovat jizdy automobilem (52 %), polovina v ramci energeticky

usporngjSi domacnosti provedla néjaké upravy bytu / domu smérem k jeho nizSi energetické
narocnosti (zatepleni fasady, vyména oken, solarni panely apod.).

Ostatni konkrétni formy chovani Ci opatfeni jednotlivé realizuje méné nez polovina dotazanych.

na vysledky! Finan&ni situace ¢eskych domacnosti a zmény ve spotfebitelském chovani v dobé vysokych cen | prosinec 2022
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Environmentalné prospesné chovani a opatreni

focus

Marbeting & Soctal Besearch

,Nyni vam budu postupné ¢ist riizné zpusoby, jak sniZzovat mnoZstvi nejen odpadu, ale také Skodlivych emisi a latek vypousténych do pfirody.

Vy mi feknéte, které z téchto opatfeni vy osobné obvykle realizujete.” (q9)

Snazime se neplytvat jidlem

Tridime v domacnosti odpad

Omezujeme spotiebu energii, napf. tim, Ze jsme pofidili aspornéjsi zarovky ¢i spotrebice
Omezujeme spotiebu energii, napf. tim, Ze méné svitime, topime apod.

Nekupuji véci, které nutné nepotrebuji

Pristroje, které Ize opravit, nechavame opravovat misto toho, abychom kupovali nové

Omezujeme co nejvice jizdy autem

Omezujeme spotiebu energii tim, Ze jsme zateplili fasadu domu,
opravili okna, instalovali solarni panely apod.

Omezujeme spotiebu masa
Nakupuji véci z druhé ruky

Pouzivam bezemisni dopravni prostiredky (kolo, kolobé&Zka apod.)

Staré véci, které doslouzi, se snazime pfeménit na nové,
napf. preSivame oble€eni, renovujeme stary nabytek apod.

Nakupujeme BIO potraviny a potraviny od lokalnich zemédélc
Pouzivame sdilenou dopravu autem, napf. do prace jezdime spole¢né s kolegy v 1 auté

Pouzivame elektfinu z obnovitelnych zdrojt, napf. ze solarnich panelli na streSe domu apod.

.. na vysledky!

41

36

31

29

24

23

12

89
86
83
75
67
64
52

51

v %, odpovédi ,obvykle ano”,
dopocet do 100 % na radku tvori
odpovédi ,obvykle ne;

N = 1129; celek, CR 18+
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Environmentalne prospesné chovani a opatreni

focu

Marbeting & Soctal Besearch

,Nyni vam budu postupné cist riizné zpusoby, jak sniZovat mnoZstvi nejen odpadu, ale také Skodlivych emisi a latek vypousténych do pfirody.

Vy mi feknéte, které z téchto opatfeni vy osobné obvykle realizujete.” (q9)

Ekologické chovani
podle poctu obvykle vykonavanych opatreni
(z celkem 15 uvedenych)

15
= minimalni (0—4 opatfeni)
praméme podpriamérné (5—7 opatreni)
7 y 6 - nadprimerné (8-10 opatfeni)
40 ghate Casté (11-15 opatreni)

v %, N = 1129; celek, CR 18+

Celkem respondenti na urovni domacnosti pfijali €i €ini praimérné 7,6 aktivit i opatfeni s pozitivnim
pfinosem vucCi Zivotnimu prostiedi, 55 % Cini 8 a vice opatfeni. Zeny jsou v této oblasti aktivnéjsi

nez muzi.

Zaostieno

.. na vysledky!
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Oblasti ekologicky prospesnych praktik
a opatieni focus

Pokud jednotlivé aktivity ¢i kroky shlukneme do oblastnich celkl, pak se ukazuje, Ze velka vétSina
dotazanych ucinila alespori jeden krok &i opatfeni v oblasti:

zde nejvice omezeni plytvani jidlem (89 %), (91 %) - zejména pouzivanim Usporné&jsich
spotfebi€l (83 %) a mensi spotfebou energii
(méné svitime / topime; 75 %),

potravin a stravovani (celkem 92 %) - /\ energeticky uspornéjsi domacnosti
Q

@ tfidéni odpadu v domacnosti (86 %),

= @ 86 % také pracuje s prvky z oblasti omezovani spotieby zbozi a nakupu novych véci, které
\ ] lze zaradit do cirkularni ekonomiky — nekupuje nové véci, pokud staré slouzi (67 %), pouzivané
\ J  pristroje a spotfebiCe se snazi opravit, nez pfistoupi k nakupu novych (64 %), v mensi mife

pouzivaji i vyrobky z druhé ruky ¢&i se snazi starym vyrobkiim vdechnout novy Zivot / uzitek.

Ve srovnani s vySe uvedenymi oblastmi pak v mensi mife (ovSem stale vétSinove) lidé
pristupuiji i k opatfenim v oblasti dopravy (67 %), spocivajici zejména v omezovani pouzivani ﬁ
osobniho automobilu (52 %), v menSi mife i pouzivani bezemisnich dopravnich prostfedk

typu kolo €i kolobézka (31 %) Ci sdilenych jizd automobilem (23 %).

na vysledky! Finan&ni situace ¢eskych domacnosti a zmény ve spotfebitelském chovani v dobé vysokych cen | prosinec 2022
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Oblasti ekologicky prospesnych praktik
a opatfeni focus

sNyni vam budu postupné C¢ist ruzné zpusoby, jak snizovat
mnozstvi nejen odpadu, ale faké Skodlivych emisi a latek
vypousténych do pfirody. Vy mi feknéte, které z téchto opatreni vy
osobné obvykle realizujete.” (q9)

89 % snazime se neplytvat jidlem
41 % omezujeme spotifebu masa
24 % nakupujeme bio potraviny a potraviny od lokalnich zemédélcl

83 % poridili jsme usporngjsi zarovky i spotrebice
75 % méné svitime, topime

51 % zateplili jsme fasadu, opravili okna, instalovali sol. panely, apod.
12 % pouzivame elektfinu z obnovitelnych zdrojl (solami panely na strese
domu, apod.)

86 % tfidime v domacnosti odpad

67 % nekupuiji véci, které nutné nepotfebuiji
64 % pfistroje, které Ize opravit, nechavame opravovat misto toho,
abychom kupovali nové

36 % nakupuji véci z druhé ruky

29 % staré véci, které doslouzi, se snazime pfeménit na nové

v %, odpovédi ,obvykle ano*, % oblasti predstavuji
kumulativni soucet souhlasnych odpovédi uvpoloz'ek,
které danou oblast syti, N = 1129; celek, CR 18+

52 % omezujeme co nejvice jizdy autem
31 % pouzivam bezemisni dopravni prostfedky
23 % pouzivame sdilenou dopravu autem (napf. do prace spoleé¢né s kolegy)

Zaostf
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Marbeting & Soctal Research

Priloha

Zaostf
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Jak domacnosti vychazi se svymi prijmy
dle sociodemografickych charakteristik

focu

Marbeting & Soctal Besearch

nemusime se omezovat

musime velmi Setfit a omezovat nakup nékterych véci

mmusime si pujcovat
nevi
celek

muz

pohlavi e
18 - 24 let
25 - 34 let
35-44 let
45 - 54 let
55 - 64 let
65 a vice let
VA4S

SS bez mat.
SS s mat.
A

vysoce kvalif., top management

vék

vzdélani

stf. fidici pracovnici, majitelé mensSich firem
Ufednici, nemanualni pracujici

manualné pracujici

ekonomicka dtchodci
aktivita studenti
osoby v domacnosti

nezaméstnani

do 20 000 K&

Cisty 20 001 - 30 000 K&
mésicni 30 001 - 40 000 K&
prijem 40 001 - 55 000 K&
domacnosti 55001 a vice K¢

nevi, odmitl/a

... na vysledky!

staci, ale musim/e dobfe hospodafrit

musime sahat na uspor

m ¢asto nemame dost penéz, abychom pokryli zakladni potreby

11 43 33 7 %3
13 a1 31 8 #4
8 45 35 7%3
18 39 24 |86
12 44 31 784
10 47 33 71
11 48 29 8 i
10 41 37 5@3
7 39 36 9fle
6 26 38 14 9
7 37 41 8 B4
9 52 29 6l
22 48 22 5@
26 48 19 51
16 54 24 4
13 52 25 513
40 39 8 {3
7 37 37 10 B4
20 44 16 74 9
4 51 38 5
6 14 43 15 9
3 22 48 10 EIEN3
4 33 41 14 B4
6 38 46 614
9 48 33 82
29 58 9 &
11 49 27 6%5
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1129
551
578
88
171
209
207
170
284
123
384
403
218
78
90
212
267
351
43
57
31
138
124
170
211
159
327

celek

) A
SOCIO- B
ekonomicky c1
status c2
D

E

typ jednoclenna domacnost

domacnosti rodina bez déti

rodina s nezaop. détmi
trojgen., jiny typ

vyuzivani denné
méné Casto

vubec

navstév. L
soc. siti nékollk'révt t}'/dné
meéneé Casto

nema profil, nepouziva
do 4 999 obyvatel
5000 - 19 999 obyvatel
20 000 - 99 999 obyvatel
100 000 a vice obyvatel
Praha

Sttedni Cechy
Jihozapad
Severozapad
Severovychod
Jihovychod
Stredni Morava
Moravskoslezsko

velikost
obce

region
NUTS I

v %, N = 1129; celek, CR 18+

11 43 33 Tl 1129
26 46 21 61 106

14 46 26 8 139
12 47 29 Gzl 217
7 49 31 778 286
7 40 40 8 i 271
5 21 45 12 110
8 37 41 57618 213
11 43 31 978 502
10 47 31 T 344
17 45 21 el oo
13 50 28 518 775
7 30 45 11 M8l 164
4 17 53 14 47
2 31 37 15 143
14 48 28 6 550
7 45 34 8748 111
6 37 32 12 75
11 41 39 5l 250
9 43 33 6784 440
12 40 32 138 203
12 48 31 58 227
11 42 34 8 M 55
11 44 32 878 142
4 46 31 A5 143
17 41 30 Skl 131
9 36 39 OFl 115
9 43 33 7l 159
14 41 31 7728 132
11 48 36 3B 13
9 a7 30 [T -
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Jak budou domacnosti vychazet se svymi prijmy v roce

2023 dle sociodemografickych charakteristik

focus

Marbeting & Soctal Research

" lépe stejné = hare

celek |8 44 I o celek 8" 44 I (12

muz 9" 47 I . A 120 44 L S

pohlavi sena 8l a I - SOt B 8 50 | EEEEY
ekonomicky c. HE 48 I 2

1824t WEEN 50 DENSENNN oo e ——

25-34let 18 45 N D o a1 I

35-44let (11 46 I oo E B 2 N 0

vék 45-54let |8 45 I typ  jednotlenna domacnost 4 40 T 03
55-64let 5 45 BT 0 domacnosti rodinabezdéeti MO 43 I 502

65avicelet 4 40 N - rodina s nezaop. détmi 9 48 I 3~

zz EA s I wogeniny i M — —

e SSbezmat. W 40 EENSENNNN s, VYuZivani o cemé HOL - 47 EESSSSES—— 7S
vzdélani SSsmat [ 49 — internetu nekolllfravt tvydne lo 36 T o
méné dasto 4 39 I

v§ iz 47 A s vibec 2 38 ENE

vysoce kvalif., top management  [F157 44 TR navatav. denné 1IN 49 I o

stf. Fidici pracovnici, majitelé mensich firem |8 60 EE codibiti nékolikrat tydné [ 15 32 BT
Ufednici, nemanualini pracujici  [10° 51 D méné ¢asto 1111 48 I
manualné pracujici  [9 39 I nema profil, nepouziva 3 41 [ | 5 L

ekonomicka dachodci 4 38 IR \éilcl:keoitooolfolg Zzz Zgz:::: .- 524 TS ;Molz
aktivita studenti  [NEAN et e o 20 000 - 99 999 obyvatel  [407 44 e oo
osoby v domacnosti 1447 48 I - 100 000 a vice obyvatel 197 40 I s

nezaméstnani (127 35 (I :: _ Praha 110 42 L

do20000Ke (6 32 NEE s region Stredni Cechy  [5 57 I s

disty 20001-30000ke [88 33 s NUTS I Jihozépad  [181 41 I
mésiéni  30001-40000k¢ W2l 3 HIEEE Severozapad NN 50 e D
pfijem 40 001-55000 K& |13 a7 I . Seﬂzxzxj = 4‘;4 -.__ igi
domacnosti 55001 aviceks 1 60 — Stedni Morava [l 45 I
nevi, odmiti/a 4 49 I - Moravskoslezsko 10" 35 T

) v %, N = 1129; celek, CR 18+
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Opatfeni pro snizeni nakladu na energi

v domacnosti dle sociodemografickych charakteristik

f

us

Marbeting & Soctal Research

»ano ne

celek [ 89 | 31 1129

muz 65 35 551

ek ena AN 2 s
18-24let [ 58 42 88

25-34lt | 62 38 171

35-44let | 70 30 209

vék 45-54let [ 70 | 30 207
55-64let [T 29 170

65avicelet [ 74 | 26 284

zs [ e 40 123

. SSbezmat. [0l 30 384
i SSsma. NSN3
v§ a2 218

e 78
8 32 90

vysoce kvalif., top management

stf. Fidici pracovnici, majitelé menSich firem

drednici, nemanuélni pracujici [ 66 34 212
manualné pracujici | 67 33 267

ekonomicka duchodei  [Ze T 27 351
aktivita studenti  [T66 L 34 43
osobyvdomacnosti [ 70 | 30 57

nezaméstnani [ 52 48 31

do20000Ke [0 80 138

Cisty 20001-30000 ke [ e T 24 124
mésicni 30001-40000Ks 73 o7 170
pfijem 40001-55000KE | 64 36 211
domacnosti 55001 avicek: IIIIIINZENE 28 159
nevi,odmit’a [ 66 34 327

( Zaostieno
... na vysledky!
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celek [ee Il 31 1129
_ | . G
socio- B [mmmorE 30 139
ekonomicky ClL w29 217
status C2 pEeTI 8 286
D e A 271
E e 38 110
typ jednoglennéd domacnost | 66 34 213
domacnosti rodinabez déti  INNININNZENNE T 28 502
rodina s nezaop. détmi [ e8| 32 344
trojgen., jiny typ 66 34 69
vyuzivani denns TN 30 775
internetu  neékolikrattydne e 33 164
ménggasto | 55 45 47
vibec [ 28 143
navitay. denné [ 68 | 32 550
e, T nékolllfrévt tvydne .1 2 111
ménécasto [ 64 36 75
nema profil, nepouziva [ 68 | 32 250
velikost do4999 obyvatel [0 30 440
obce 5000-19 999 obyvatel IS 42 203
20000-99999 cbyvatel [ 70 | 30 227
100 000 avice obyvatel 76 | 24 258
) Praha [ 73 27 142
region Stredni Cechy [es | 32 148
NUTS I Jihozépad ~ [ITE I 24 131
Severozépad [ 58 42 115
Severovychod [ 856 44 159
Jihovychod AT 26 182
Stfedni Morava [ 76 24 128
Moravskoslezsko 89 || 31 125
v %, N = 1129; celek, CR 18+
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Planované nakupovani v cenovych akcich V4
dle sociodemografickych charakteristik focus

mvice stejné méné nvlbec
celek [42 | 48 78 1129 celek Az 48 78 1129
muz  [87 53 78 551 . A 3 58 34 106
pohlavi sena  GEEEN a4 71 578 SOCIOSENES B [sel 53 81 139
ekonomicky c1 s 56 51 217
18-24let [ 38 55 61 ss At co DS - M 25
25 - 34 let _l 45 9 i 171 D I 40 ol 271
35-44let | a1 50 sB 209 E I 35 11 @ 110
vék 45-54let | a3 | 48 78 207 typ jednoglenna domacnost 43| 48 62 213
55-64let  [44 0 47 72 170 domacnosti rodinabezdéti  [IIINSINNNN 51 8 8 502
65avicelet [ 42 | 49 78 284 rodina s nezaop. détmi A7 24 68 344
z8 a0 43 104 123 trojgen., jiny typ 54 58 69
e SSbezmet. NNGENN 42 9§ s  VYuZivani o denné  EEATEEES = "
vzdélani e 5 61 403 internetu nékolikrat tydng [ 44 43 11 B 164
; méngdasto | 41 37 18 4 47
v§ s 60 58 218 vibec [IBATIITT 36 101 143
vysoce kvalif., top management [ 42 | 50 54 73 navitav. denné¢ [ 40 | 53 48 550
stf. Fidici pracovnici, majitelé mensich firem |30 | 64 61 o socktili nékolikrattydné [ 40 50 838 111
drednici, nemanudini pracujici [ 38 | 55 61 212 méné gasto  [80 48 17 B 75
manualng pracujici |45 | 43 9B 27 7 nemédproﬁl, nept())uil'vél I A 45 7: 250
. ) i 04999 obyvatel [ 41 49 82 440
ekonomicka dichodei IS I 45 B s R — il
aktivita student N St 62 4 20 000 - 99 999 obyvatel  [IAZIII| 52 51 227
osoby v domacnosti  [46 [ 48 50 57 100 000 a vice obyvatel  [INZeI W 47 48 258
nezaméstnani  [740 34 14 A s ) Praha [ 4s 48 34 142
do20000KE [s0 37 108 135 region Stfedni Cechy @7 46 17 1 148
Eisty 20001-30000Ks  IINAZNIIE 49 61 124 NUTS I Jihozépad  INAZINN 48 4 131
mésiéni  30001-40000ks IIETIIN 43 g 170 Severozapad [N 53 15 2 115
prijem 40001-55000K¢ | 40 53 61 211 Sev?rOVYChOd I - 5l 159
domacnosti 55001 aviceke [IIIEEIIN 54 50 150 dihovychod " I - iR 122
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nevi, odmiti/a  [0740 50 68 327 Moravskoslezsko [ 40 | 50 78 125

v %, N = 1129; celek, CR 18+
Zagtene Finanéni situace ¢eskych domacnosti a zmény ve spotfebitelském chovani v dobé vysokych cen | prosinec 2022 36

... na vysledky!



Struktura vybérového souboru

Vi

focus

e Marketing & Soctal Researcl

muz [ 49 551 : A HH s =
pohlavi s E 8 orenomicky R i
ekonomicky cr [ 19 217
18-24let [ 8 88 status c2 mmmm 25 -
25-34let [ 15 171 D [ 2 271
35-44let | 18 209 E [ 10 110
vék 45-54let [ 18 207 typ jedno&lenna domacnost [ 19 213
55-64let [ 15 170 domacnosti rodinabezdéti [ 44 502
65avicelet [ 25 284 rodinas nezaop.détmi | 31 344
s o . trojgen., jinytyp [ 6 69
o SSbezmat. [ 34 384 vyuzivani L p d?nm:a I 60 775
vzdélani S s P internetu nékolikrattydné [ ] 15 164
- I ménédasto | 4 47
v§ [ 19 218 vibec | 13 143
vysoce kvalif., top management [ 7 78 S avatay denné | =56 550
st¥. Fidici pracovnici, majitelé mensich firem [ 8 90 soc. Siti. nékolikrat tydné [ 11 111
drednici, nemanualni pracujici [ 19 212 méngcasto || 8 75
manuaind pracuitci RN e . nema profil, nepouziva [ 25 250
) ) velikost do 4999 obyvatel [ 39 440
ekonomicka L e E8k obce 5000-19 999 ob)}:vvatel 18 203
aktivita studenti [ 4 43 20 000 - 99 999 obyvatel N 20 227
osoby v domacnosti [ 5 57 100 000 a vice obyvatel I 23 258
nezaméstnani || 3 31 ) Praha | 13 142
do20000Ks [ 12 138 region Stredni Cechy [ 13 148
gisty 20001-30000 K& O 11 124 MR ey I 10 i
mésiéni  30001-40000 ke [N 15 170 g oozoeed  HEE L0 e
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domacnosti 55001 aviceke [ 14 159 oyl S -
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nevi, odmitlia [T 29 327 Moravskoslezsko [ 11 125
v %, N = 1129; celek, CR 18+
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